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La publication d’un livre en auto-édition peut être un processus 
passionnant pour un auteur, mais la promotion de ce livre peut 
s’avérer un défi. La concurrence est forte et il peut être difficile de 
se démarquer dans un marché saturé. C’est pourquoi il est essentiel 
d’avoir une stratégie de marketing solide pour promouvoir son livre 
en auto-édition.

Dans cet ensemble de textes, nous allons explorer plusieurs stratégies de marketing efficaces 
pour aider les auteurs à atteindre leur public cible, à accroître leur visibilité et à augmenter les 
ventes de leur livre

Ces stratégies comprennent l’utilisation d’outils de marketing par courriel, l’organisation 
d’événements en personne, la demande d’avis et de critiques, l’utilisation de publicités en 
ligne, l’offre de copies gratuites, la création de vidéos promotionnelles et la participation à des 
groupes de discussion en ligne.

En utilisant ces stratégies de manière cohérente et ciblée, les auteurs peuvent susciter 
l’intérêt des lecteurs et atteindre leurs objectifs de vente pour leur livre en auto-édition.
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Voici quelques idées de stratégie de marketing  
pour la promotion d’un livre en auto-édition :

1. Créez un site web et une pré-
sence sur les réseaux sociaux : Il 

est important d’avoir une présence en 
ligne pour promouvoir votre livre. Créez 
un site web pour votre livre et assu-
rez-vous d’y inclure des informations 
sur l’histoire, l’auteur et des extraits du 
livre. Utilisez également les réseaux 
sociaux pour atteindre un public plus 
large.

2 Utilisez des outils de marketing 
par courriel : Utilisez un outil de 

marketing par courriel pour promouvoir 
votre livre auprès de vos abonnés. Vous 
pouvez également proposer des offres 
spéciales pour encourager les lecteurs à 
acheter votre livre.

3 Organisez des événements en 
personne : Organisez des événe-

ments en personne, tels que des dédi-
caces de livres, des salons du livre ou 
des conférences pour atteindre un 
public plus large. Assurez-vous d’an-
noncer ces événements en ligne pour 
atteindre un public plus large.

4 Demandez des avis et des cri-
tiques : Demandez à des critiques 

littéraires ou à des blogueurs de lire 
votre livre et de publier leurs critiques. 
Les avis positifs peuvent aider à pro-
mouvoir votre livre auprès d’un public 
plus large.

5 Utilisez des publicités en ligne : 
Utilisez des publicités en ligne, 

telles que des publicités sur les réseaux 
sociaux ou des publicités Google, pour 
atteindre un public plus large. Vous pou-
vez également proposer des offres spé-
ciales pour encourager les lecteurs à 
acheter votre livre.

6 Offrez des copies gratuites : 
Offrez des copies gratuites de 

votre livre pour encourager les lecteurs à 
le découvrir et à le partager avec d’autres 
personnes. Vous pouvez également 
organiser des concours pour offrir des 
copies gratuites à des personnes qui par-
tagent votre livre sur les réseaux sociaux.

7 Créez des vidéos promotion-
nelles : Créez des vidéos promo-

tionnelles pour votre livre et publiez-les 
sur YouTube ou d’autres plateformes 
vidéo. Les vidéos peuvent inclure des 
extraits du livre, des interviews avec 
l’auteur ou des témoignages de lecteurs 
satisfaits.

8 Participez à des groupes de dis-
cussion en ligne : Rejoignez des 

groupes de discussion en ligne sur des 
sujets liés à votre livre et participez aux 
discussions. Vous pouvez également par-
tager des extraits de votre livre et deman-
der des avis ou des commentaires.

Ces idées de stratégie 
de marketing 
peuvent aider à 
promouvoir votre 
livre en auto-édition 
et à atteindre un 
public plus large. 
Nous allons détailler 
l’ensemble de  
ces points : 
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Voici quelques étapes clés pour créer  
une présence en ligne pour votre livre :

1 Créez un site web : Utilisez un outil 
de création de sites web, tel que 

WordPress ou Wix, pour créer un site 
web pour votre livre. Assurez-vous d’y 
inclure des informations sur l’auteur, 
l’histoire, les extraits du livre et les avis 
de lecteurs.

2 Optimisez votre site pour les 
moteurs de recherche : Utilisez 

des mots-clés pertinents pour votre 
livre et assurez-vous que votre site est 
optimisé pour les moteurs de recherche. 
Cela peut aider à améliorer la visibilité de 
votre site et à attirer un public plus large.

3 Créez une page de vente : Créez 
une page dédiée à la vente de 

votre livre sur votre site web. Cette page 
doit inclure des informations sur le livre, 
les options d’achat et les témoignages 
de lecteurs satisfaits.

4 Créez une liste de diffusion : 
Offrez aux visiteurs de votre site 

web la possibilité de s’inscrire à votre 
liste de diffusion pour recevoir des 
mises à jour sur votre livre et des offres 
spéciales. Utilisez un outil de marketing 
par courriel pour envoyer des courriels à 
vos abonnés et promouvoir votre livre.

5 Créez une présence sur les 
réseaux sociaux : Utilisez les 

réseaux sociaux, tels que Facebook, 
Twitter et Instagram, pour promouvoir 
votre livre et atteindre un public plus 
large. Publiez des extraits du livre, des 
citations, des photos et des mises à jour 
sur les événements à venir.

6 Utilisez les publicités sur les 
réseaux sociaux  : Utilisez les 

publicités sur les réseaux sociaux pour 
atteindre un public plus large. Vous pou-
vez cibler des personnes en fonction de 
leur âge, de leur lieu de résidence, de 
leurs centres d’intérêt et d’autres 
critères.

En créant une 
présence en ligne 
pour votre livre,  
vous pouvez 
atteindre un public 
plus large et 
promouvoir votre 
livre en auto-édition 
de manière efficace 
et rentable.

Le premier point consiste à créer un site web  
et une présence sur les réseaux sociaux  
pour promouvoir votre livre en auto-édition.
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Voici quelques étapes clés pour utiliser  
cette stratégie :

1 Créez une liste de diffusion : 
Utilisez votre site web et vos 

réseaux sociaux pour inviter les visi-
teurs à s’inscrire à votre liste de diffu-
sion. Cela vous permettra de recueillir 
les adresses e-mail de personnes inté-
ressées par votre livre.

2 Choisissez un outil de marketing 
par courriel : Il existe de nom-

breux outils de marketing par courriel 
disponibles, tels que Mailchimp, 
Constant Contact et Campaign Monitor. 
Choisissez celui qui convient le mieux à 
vos besoins et à votre budget.

3 Créez une campagne de marke-
ting par courriel  : Utilisez un 

modèle préconçu ou créez votre propre 
design pour créer un courriel promo-
tionnel pour votre livre. Incluez des 
informations sur le livre, des extraits, 
des témoignages et des liens vers les 
pages d’achat.

4 Personnalisez votre courriel : 
Personnalisez votre courriel en 

utilisant le nom du destinataire et en 
incluant des informations pertinentes 
sur ses centres d’intérêt. Cela peut aider 
à rendre votre courriel plus attrayant et 
à encourager les lecteurs à acheter 
votre livre.

5 Offrez des offres spéciales : 
Offrez des offres spéciales, telles 

que des remises ou des offres grou-
pées, pour encourager les lecteurs à 
acheter votre livre. Utilisez un code pro-
motionnel pour suivre les ventes géné-
rées par votre campagne de marketing 
par courriel.

6 Analysez les résultats : Utilisez 
les outils d’analyse de votre outil 

de marketing par courriel pour suivre les 
résultats de votre campagne. Cela peut 
vous aider à comprendre ce qui fonc-
tionne bien et à apporter des améliora-
tions pour les campagnes futures.

En utilisant des outils 
de marketing par 
courriel, vous pouvez 
promouvoir votre 
livre auprès d’un 
public ciblé et 
encourager les 
ventes. Il est 
important de 
personnaliser votre 
courriel et d’offrir  
des offres spéciales 
pour rendre votre 
message plus 
attrayant pour  
les lecteurs.

L’utilisation d’outils de marketing par courriel  
peut être une méthode efficace pour promouvoir  
votre livre en auto-édition.
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Voici quelques étapes clés pour utiliser cette stratégie :

1 Choisissez l’événement appro-
prié : Recherchez des événements 

pertinents pour votre livre, tels que des 
salons du livre ou des conférences sur 
des sujets similaires. Assurez-vous que 
l’événement est adapté à votre budget 
et à vos objectifs de marketing.

2 Préparez votre présence  : 
Préparez tout le matériel de pro-

motion nécessaire, tels que des affiches, 
des dépliants et des cartes de visite. 
Assurez-vous également d’avoir suffi-
samment de copies de votre livre pour 
vendre et signer.

3 Annoncez votre présence en 
ligne : Annoncez votre présence à 

l’événement en ligne en utilisant vos 
réseaux sociaux et votre site web pour 
atteindre un public plus large. Utilisez 
des hashtags pertinents pour l’événe-
ment et assurez-vous d’inclure toutes 
les informations nécessaires, telles que 
la date, l’heure et l’emplacement.

4 Soyez préparé à vendre et à 
s i g n e r d e s  ex e m p l a i r e s   : 

Assurez-vous d’avoir suffisamment de 
copies de votre livre pour vendre et 
signer. Préparez une table de vente 
attrayante avec des copies de votre livre 
en évidence et des signets gratuits pour 
attirer les visiteurs.

5 Interagissez avec les visiteurs : 
Interagissez avec les visiteurs de 

votre stand en répondant à leurs ques-
tions et en leur parlant de votre livre. 
Offrez de signer des exemplaires et pre-
nez des photos avec les lecteurs pour 
les encourager à partager leur expé-
rience en ligne.

6 Faites un suivi après l’événe-
ment : Faites un suivi avec les visi-

teurs de votre stand après l’événement 
en leur envoyant un courriel de remer-
ciement et en les encourageant à suivre 
votre page sur les réseaux sociaux ou à 
s’inscrire à votre liste de diffusion.

En organisant  
des événements  
en personne, vous 
pouvez rencontrer 
des lecteurs en 
personne et leur 
parler directement  
de votre livre. 
Assurez-vous d’être 
bien préparé et 
d’avoir suffisamment 
de copies de votre 
livre pour vendre et 
signer. Annoncez 
votre présence en 
ligne pour atteindre 
un public plus large  
et faites un suivi 
après l’événement 
pour maintenir 
l’engagement  
des lecteurs.

Organiser des événements en personne  
est une autre méthode efficace pour promouvoir  
votre livre en auto-édition et atteindre  
un public plus large.
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Voici comment procéder :

1 Identifiez les critiques appro-
priés : Recherchez des critiques 

littéraires ou des blogueurs qui exa-
minent les livres similaires au vôtre. 
Vous pouvez également rechercher des 
communautés de critiques en ligne pour 
trouver des critiques appropriés.

2 C o n t a c t e z  l e s  c r i t i q u e s   : 
Contactez les critiques en leur 

envoyant un courriel professionnel et 
en expliquant brièvement qui vous êtes 
et ce que votre livre traite. Proposez-
leur de leur envoyer une copie gratuite 
de votre livre pour qu’ils puissent le lire 
et le critiquer.

3 Soyez prêt à recevoir des cri-
tiques constructives  : Soyez 

ouvert aux commentaires et aux cri-
tiques constructives. Prenez en compte 
les commentaires constructifs pour 
améliorer votre travail à l’avenir.

4 Utilisez les critiques pour la pro-
motion : Utilisez les critiques 

positives pour promouvoir votre livre 
sur votre site web, sur les réseaux 
sociaux et dans les descriptions de 
vente en ligne. Les avis positifs peuvent 
encourager les lecteurs potentiels à 
acheter votre livre.

5 R e m e r c i e z  l e s  c r i t i q u e s   : 
Remerciez les critiques pour leur 

temps et leur soutien, qu’ils aient donné 
une critique positive ou non. Construire 
des relations positives avec les critiques 
peut vous aider à obtenir des critiques à 
l’avenir.

En demandant des 
avis et des critiques, 
vous pouvez attirer 
l’attention sur votre 
livre et encourager 
les lecteurs 
potentiels à l’acheter. 
Assurez-vous 
d’identifier les 
critiques appropriés 
et de leur envoyer 
une copie gratuite  
de votre livre.  
Utilisez les critiques 
positives pour 
promouvoir votre 
livre et n’oubliez pas 
de remercier les 
critiques pour leur 
temps et leur soutien.

Demander des avis et des critiques est une stratégie 
efficace pour promouvoir votre livre en auto-édition  
et attirer l’attention des lecteurs.
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Voici comment utiliser des publicités en ligne  
pour promouvoir votre livre :

1 Choisissez la bonne plateforme 
publicitaire : Il existe de nom-

breuses plateformes publicitaires en 
ligne telles que Facebook Ads, Instagram 
Ads, Google Ads, Twitter Ads, etc. 
Choisissez la plateforme qui correspond 
le mieux à votre public cible et à votre 
budget.

2 Définissez votre public cible : 
Utilisez les options de ciblage de la 

plateforme publicitaire pour définir votre 
public cible en fonction de l’âge, du sexe, 
de la géographie, des intérêts, etc.

3 Créez une annonce accrocheuse : 
Créez une annonce accrocheuse 

avec un titre attrayant, une image perti-
nente et un appel à l’action clair pour 
encourager les lecteurs à acheter 
votre livre.

4 Proposez des offres spéciales : 
Proposez des offres spéciales 

telles que des remises, des promotions, 
des livraisons gratuites, etc., pour 
encourager les lecteurs à acheter 
votre livre.

5 Suivez les résultats : Utilisez les 
outils d’analyse fournis par la 

plateforme publicitaire pour suivre les 
résultats de vos publicités en ligne. Vous 
pouvez également ajuster les para-
mètres de votre publicité pour améliorer 
les résultats.

En utilisant des 
publicités en ligne, 
vous pouvez 
atteindre un public 
plus large et 
promouvoir votre 
livre de manière 
efficace. Assurez-
vous de choisir la  
bonne plateforme 
publicitaire, de 
définir votre public 
cible, de créer  
une annonce 
accrocheuse, de 
proposer des offres 
spéciales et de suivre 
les résultats de votre 
publicité en ligne.

Les publicités en ligne sont un excellent moyen  
de promouvoir votre livre en auto-édition  
auprès d’un public plus large.
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Voici comment vous pouvez utiliser cette stratégie :

1 Offrez des copies gratuites à des 
blogueurs et des critiques litté-

raires : Contactez des blogueurs et des 
critiques littéraires et offrez-leur des 
copies gratuites de votre livre en 
échange d’une critique honnête et 
impartiale. Les critiques positives 
peuvent aider à promouvoir votre livre 
auprès d’un public plus large.

2 Offrez des copies gratuites à des 
lecteurs : Organisez un concours 

ou un tirage au sort pour offrir des 
copies gratuites de votre livre à des lec-
teurs qui partagent votre livre sur les 
réseaux sociaux ou qui s’abonnent à 
votre liste de diffusion. Vous pouvez 
également offrir des copies gratuites à 
des groupes de lecture locaux ou à des 
bibliothèques.

3 Utilisez des sites de promotion 
de livres gratuits : Il existe de 

nombreux sites qui permettent aux 
auteurs d’offrir des copies gratuites de 
leur livre en échange d’avis et de cri-
tiques. Utilisez ces sites pour atteindre 
un public plus large et pour obtenir des 
critiques et des avis sur votre livre.

4 Proposez des offres spéciales : 
Proposez des offres spéciales 

telles que des remises ou des promo-
tions pour encourager les lecteurs à 
acheter votre livre après avoir reçu une 
copie gratuite.

En offrant des copies 
gratuites de votre 
livre, vous pouvez 
encourager les 
lecteurs à découvrir 
votre livre et à le 
partager avec 
d’autres personnes. 
Assurez-vous de 
contacter des 
blogueurs et des 
critiques littéraires, 
d’organiser des 
concours, d’utiliser 
des sites de 
promotion de livres 
gratuits et de 
proposer des offres 
spéciales pour 
maximiser les 
résultats de cette 
stratégie de 
marketing.

Offrir des copies gratuites de votre livre  
est une excellente stratégie pour promouvoir  
votre livre en auto-édition.
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Voici comment vous pouvez utiliser cette stratégie :

1 Créez une bande-annonce de 
livre : Créez une bande-annonce 

vidéo pour votre livre, similaire à celle 
d’un film. La bande-annonce doit être 
courte (environ 1 à 2 minutes) et com-
prendre des extraits du livre, des images 
ou des clips vidéo qui reflètent l’histoire 
et l’ambiance du livre, ainsi qu’une voix-
off ou une musique de fond. Publiez la 
bande-annonce sur YouTube ou d’autres 
plateformes vidéo et partagez-la sur les 
réseaux sociaux.

2 Organisez des interviews avec 
l’auteur : Enregistrez des inter-

views avec vous-même, l’auteur, où 
vous partagez votre histoire et vos ins-
pirations derrière le livre. Vous pouvez 
également partager des extraits ou des 
anecdotes intéressantes liées à l’écri-
ture du livre. Les interviews peuvent 
être partagées sur YouTube ou d’autres 
plateformes vidéo, ainsi que sur votre 
site web ou votre blog.

3 Demandez des témoignages de 
lecteurs satisfaits : Demandez à 

des lecteurs satisfaits de partager leurs 
témoignages sur votre livre sous forme 
de vidéo. Les témoignages peuvent 
inclure leurs opinions sur le livre, les rai-
sons pour lesquelles ils l’ont aimé, et 
comment ils l’ont trouvé utile ou diver-
tissant. Les témoignages peuvent être 
partagés sur YouTube ou d’autres plate-
formes vidéo, ainsi que sur votre site 
web ou votre blog.

4 Utilisez des publicités vidéo en 
ligne : Utilisez des publicités 

vidéo en ligne pour atteindre un public 
plus large. Vous pouvez cibler votre 
public en fonction de leurs centres d’in-
térêt, de leur géographie ou d’autres 
critères pertinents. Les publicités 
peuvent inclure des extraits du livre, des 
images ou des clips vidéo, ainsi que des 
témoignages de lecteurs satisfaits.

En créant des vidéos 
promotionnelles pour 
votre livre, vous 
pouvez captiver 
l’attention de votre 
public et les inciter à 
acheter votre livre. 
Assurez-vous de 
créer une bande-
annonce de livre, 
d’organiser des 
interviews avec 
l’auteur, de 
demander des 
témoignages de 
lecteurs satisfaits,  
et d’utiliser des 
publicités vidéo en 
ligne pour maximiser 
les résultats de cette 
stratégie de 
marketing.

Créer des vidéos promotionnelles pour votre livre  
est un excellent moyen de le promouvoir  
auprès d’un public plus large.
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Voici comment vous pouvez utiliser cette stratégie :

1 Trouvez des groupes de discus-
sion en ligne : Recherchez des 

groupes de discussion en ligne sur des 
sujets pertinents à votre livre. Vous pou-
vez utiliser des plateformes de médias 
sociaux comme Facebook, Twitter, ou 
LinkedIn pour trouver des groupes de 
discussion. Vous pouvez également uti-
liser des forums en ligne ou des groupes 
de discussion spécialisés dans des 
sujets spécifiques.

2 Participez aux discussions : Une 
fois que vous avez trouvé des 

groupes de discussion en ligne perti-
nents, participez aux discussions en 
partageant vos connaissances et votre 
expérience. Évitez de faire de la publi-
cité directe pour votre livre, car cela 
pourrait être considéré comme du spam. 
Au lieu de cela, partagez des informa-
tions utiles ou des astuces qui sont liées 
à votre livre et qui pourraient intéresser 
les membres du groupe.

3 Partagez des extraits de votre 
livre : Si vous avez des extraits de 

votre livre que vous pouvez partager, 
partagez-les dans les groupes de dis-
cussion en ligne. Les extraits doivent 
être courts et pertinents pour le sujet de 
discussion en cours. Vous pouvez éga-
lement demander des commentaires ou 
des avis sur vos extraits de livre.

4 Faites la promotion de votre livre 
de manière subtile : Vous pouvez 

faire la promotion de votre livre de 
manière subtile dans les groupes de dis-
cussion en ligne. Par exemple, vous 
pouvez ajouter un lien vers votre site 
web ou votre page de vente de livre 
dans votre signature de courriel ou de 
forum. Vous pouvez également propo-
ser des réductions ou des offres spé-
ciales aux membres du groupe.

En participant  
à des groupes de 
discussion en ligne, 
vous pouvez vous 
connecter avec des 
lecteurs potentiels 
qui sont intéressés 
par les sujets liés à 
votre livre. Assurez-
vous de participer de 
manière authentique 
et utile dans les 
discussions, de 
partager des extraits 
de votre livre de 
manière pertinente  
et subtile, et de ne 
pas faire de la 
publicité directe  
pour votre livre.

Participer à des groupes de discussion en ligne  
est une autre stratégie de marketing efficace  
pour promouvoir votre livre en auto-édition.
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En conclusion :

La promotion d’un livre en auto-édition nécessite une stratégie de marketing efficace. 
Les auteurs doivent utiliser une variété d’outils et de tactiques pour atteindre leur public cible 
et susciter leur intérêt pour leur livre. Les stratégies de marketing comprennent l’utilisation 
d’outils de marketing par courriel, l’organisation d’événements en personne, la demande 
d’avis et de critiques, l’utilisation de publicités en ligne, l’offre de copies gratuites, la création 
de vidéos promotionnelles et la participation à des groupes de discussion en ligne. En utilisant 
ces stratégies de manière cohérente et ciblée, les auteurs peuvent accroître leur visibilité, 
susciter l’intérêt des lecteurs et finalement augmenter les ventes de leur livre en 
auto-édition.


